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ИНСТИТУТ ФИЛОЛОГИИ И МАССОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ

Основная образовательная программа

подготовки бакалавра

по направлению 031600 «Реклама и связи с общественностью»

профиль «Реклама и связи с общественностью в коммерческой сфере»

Основная образовательная программа высшего профессионального образования по направлению подготовки   Реклама и связи с общественностью разработана в соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом высшего профессионального образования, утвержден​ным приказом Министерства образования РФ 29 марта 2010 г., № 221.
Степень (квалификация) выпускника: бакалавр

Характеристика профессиональной деятельности выпускника:

В результате освоения основной образовательной программы по направлению подготовки 031600 Реклама и связи с общественностью выпускник (бакалавр) готов к следующим видам профессиональной деятельности: организационно-управленческой, проектной, коммуникационной, рекламно-информационной, рыночно-исследовательской и прогнозно-аналитической.  

Бакалавр способен решать следующие профессиональные задачи: участвовать в управлении и организации работы рекламных служб и служб по связям с общественностью фирмы и организации; проводить мероприятия по повышению имиджа организации, продвижению товаров и услуг фирмы на  рынок; участвовать в создании эффективной коммуникационной инфраструктуры организации, обеспечении внутренней и внешней коммуникации; разрабатывать, готовить к выпуску рекламную продукцию, включая текстовые, графические, презентационные материалы в рамках традиционных и современных средств рекламы; проводить маркетинговые исследования, рыночные наблюдения, опросы, анкетирования с целью улучшения имиджа и конкурентной позиции фирмы, организации, товаров и услуг и т.д. 

Формы обучения: дневная и заочная 
Срок обучения на очном и заочном отделении: 4 года

Изучаемые профессиональные дисциплины: реклама и связи с общественностью в бизнесе, компьютерные технологии в аудио- и видеорекламе, технологии связей с общественностью, теория и практика рекламы, имиджелогия, коммерция, основы менеджмента, организация работы отдела рекламы и связей с общественностью, маркетинговые исследования и ситуационный анализ, разработка и технологии производства рекламного продукта и  др.
Базы производственной практики: рекламные, консалтинговые и PR- агентства; пресс-службы, отделы рекламы, маркетинга и связей с общественностью предприятий, учреждений и организаций;  городские СМИ.             
Профессиональная карьера: Бакалавр рекламы и связей с общественностью может выполнять функции сотрудника пресс-службы, референта, спичрайтера, помощника пресс-секретаря коммерческих предприятий и организаций  СМИ; сотрудника рекламного агентства; агентства по связям с общественностью; менеджера отдела по связям с общественностью, маркетингу и рекламе в различных коммерческих структурах разного профиля (фирм, банков и т.д.); сотрудника рекламного агентства; менеджера по рекламе. 
Виды деятельности: подготовка пресс-релизов; политические, экономические и социальные консультации; формирование в общественном мнении определенного уровня знаний о товаре или услуге, создание благоприятного образа (имиджа) фирмы-производителя или продавца, а также торговой или промышленной марки у потре​бителей и деловых партнеров; разработка PR-кампаний; PR-сопровождение бизнес-структур; стратегическое планирование и т.д.

Вступительные экзамены:

· Русский язык

· Обществознание

· История

